OBSAH

UV OD oo e e,

9
ZAKLADNI TRZNI OTAZKY
A ZPUSOB JEJICH RESENI  ...ccvcvvevreee, i
2.1 Klasicka prodejni koncepce .......ccooeeevviiieeennen 1
2.2 Moderni prodejni koncepce ......ccoceeviieiiiie e, 1
ZAKLADNI RYSY PODNIKOVEHO
MARKETINGU .., 13
3.1 Vyzkumtrhu ..., 14
3.2 Volba vyrobniho nebo prodejniho sortimentu ....... 15
3.3 Rozbor odbytu a prodeje ........ 3
3.4 Aktivni podpora prodeje ........ S
3.5 Marketingova strategie podniku 6
PROPAGACE .., 1S
4.1 INZEICE oo 19
4.2 0Osobni prode] ..o 20
4.3 Spoluprace se sdelovacimi prostiedky.................... 20
4.4 Ostatni formy podpory prodeje .....cceveeeviveeeennnen. 21
OBMENA SORTIMENTU A ZIVOTNI
CYKLUS VYROBKU ...ccooooerreeeeeenns 26
NABIDKA, POPTAVKA A CENA:
ZAKLADNI VZTAHY .o, 31



7.

CENOVA POLITIKA PODNIKU ........... i

7.1 Cenova politika podniku - priklad

7.2 Regulace cen .......cccviieiiiinnnnnn,



