
2 NEZNÁMÉ MOŘE/STERN

5 ZÁHADA ZÍVÁNÍ/
NEW SCIENTIST

6 NOVÉ KRÁLOVSTVÍ
KOUZEL/TIME

8 TRAIANŮV ODKAZ/
L'ESPRESSO

1 0  ZÁZRAK Z UHLÍKU, 
VZDUCHU A VODY/ 
MUY INTERESANTE

12 SVĚDECTVÍ
HOLOCAUSTU/STERN

N O VÁ  ÉRA TELESKOPŮ ( 1 4 )
Daleko od světel a smogu velkoměst, na téměř nepřístupných výšinách naší pla­
nety zkoumají stále modernější a mohutnější dalekohledy nebeská tělesa. Přes 
konkurenci pozorovacích přístrojů na družicích a kosmických sondách mají tele­
skopy v astronomii stále nezastupitelné místo.

14 NOVÁ ÉRA TELESKOPŮ/ 
MUYINTERESANTE

1 8 PROTIVY SE PŘITAHUJÍ/ 
QA M’INTÉRESSE

21 POHŘBENÉ JEDY/ 
NEWSWEEK

22 OSOBNOSTI STOLETÍ:
ELEANOR ROOSEVELTOVÁ/ 
TIME !

24 KALEIDOSKOP ZAJÍMAVOSTÍ

26 SVĚT VE VZDUCHU/ 
UEXPRESS

27 INDONÉSIE -  OSTROVNÍ 
ŘÍŠE/100+1 ZZ a MEDIA IN

35 NEJMLADŠÍ PRINC/TIME, 
LE FIGARO MAGAZINE

38 BIBLICKÝ BOOM/PANORAMA

40 NEBOJTE SE BAKTERIÍ/ 
NEW SCIENTIST

42 HOLLYWOOD/TIME 
CO HOLMES NIKDY 
NEŘEKLVPANORAMA

43 TAJEMSTVÍ VÍNA
Z MADEIRY/100+1 ZZ

44 SLÁVA JAKO DROGA/FOCUS

46 NOVÝ BERLÍN/
MARIE KYSILKOVÁ

48 ŠOKUJÍCÍ UMĚNÍ/FOCUS

50 AMERIKA A ROK 2000/
JAN ŠMÍD

51 DOWNING STREET ČÍSLO 10/ 
• PETR VOLDÁN

52 VĚČNÁ OLIVA/GEO

56 AUTOMOBIL DO KAŽDÉ
RODINY/MUY INTERESANTE

INDONÉSIE
O STR O VN Í
RISE
|2 7 J
Říše sopek, ostrovů, la­
gun a nádherné přírody. 
Místo, které se stále ví­
ce přesouvá i do oblasti 
zájmu českých turistů. 
To vše je Indonésie, 
kterou představuje naše 
speciální osmistránko- 
vá příloha.

SLÁVA
JAKO DRO G A  
( 4 4 )
Sláva jako fenomén ode­
dávna zajímala psycholo­
gy a sociology. Je jako 
droga. Přivykne-li jí člo­
věk, potřebuje ji к životu 
stále víc. Co sláva přiná­
ší? Jací lidé ji získávají?

A U TO M O B IL
DO KAŽDÉ R O D IN Y  ( 5 6 )
Ještě v roce 1900 musel kráčet před každým automo­
bilem muž s červeným praporkem, kterým upozorňo­
val na jeho průjezd. Dnes jen v Evropě jezdí sto pade­

sát milionů osobních vozů. Jedním 
z hlavních tvůrců zázra- 

Г Ш ш  . ku zvaného li­
dový automo­

bil byl Ameri­
čan Henry 
Ford.

NEPŘEHLÉDNĚTE • NEPŘEHLÉDNĚTE
Jste zvědavi, jak jste tipovali v naší soutěži 
„Tři šťastné devítky“? Už v příštím čísle si 
budete moci přečíst správné odpovědi 
a v čísle 5 uveřejníme jména výherců, kteří 
budou vylosováni v sobotu 13. února na 
pražském Výstavišti v rámci Středoevropského 
veletrhu cestovního ruchu Holiday World.
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