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NEZNAME MORE/STERN

ZAHADA ZIVANI/
NEW SCIENTIST

NOVE KRALOVSTVI
KOUZEL/TIME

TRAIANUV ODKAZ/
L'ESPRESSO

ZAZRAK Z UHLIKU,
VZDUCHU A VODY/
MUY INTERESANTE

SVEDECTVI
HOLOCAUSTU/STERN

NOVA ERA TELESKOPU/
MUYINTERESANTE

PROTIVY SE PRITAHUJI/
QA M'INTERESSE

POHRBENE JEDY/
NEWSWEEK

OSOBNOSTI STOLETI:
ELEANOR ROOSEVELTOVA/
TIME !

KALEIDOSKOP ZAJIMAVOSTI

SVET VE VZDUCHU/
UEXPRESS

INDONESIE - OSTROVNI
RISE/100+1 ZZ a MEDIA IN

NEJMLADSI PRINC/TIME,
LE FIGARO MAGAZINE

BIBLICKY BOOM/PANORAMA

NEBOJTE SE BAKTERII/
NEW SCIENTIST

HOLLYWOOD/TIME
CO HOLMES NIKDY
NEREKLVPANORAMA

TAJEMSTVI VINA
Z MADEIRY/100+1 ZZ

SLAVA JAKO DROGA/FOCUS

NOVY BERLIN/
MARIE KYSILKOVA

SOoKUJici UMENI/FOCUS

AMERIKA A ROK 2000/
JAN SMID

DOWNING STREET CiSLO 10/
*PETR VOLDAN

VECNA OLIVA/GEO

AUTOMOBIL DO KAZDE
RODINY/MUY INTERESANTE

VSE SE VRACI/TIME

NOVA ERA TELESKOPU

(14)

Daleko od svétel a smogu velkomést, na témérF nepfistupnych vySinach nasi pla-
nety zkoumaji stdle modernéjSi a mohutnéjSi dalekohledy nebeska télesa. Pres
konkurenci pozorovacich pfistroji na druzicich a kosmickych sondach maji tele-
skopy v astronomii stale nezastupitelné misto.

SLAVA
JAKO DROGA
(44)

Slava jako fenomén ode-
davna zajimala psycholo-
gy a sociology. Je jako
droga. Pfivykne-li ji €lo-
veék, potfebuje ji kK Zivotu
stale vic. Co slava pfina-
§i? Jaci lidé ji ziskavaji?

AUTOMOBIL
DO KAZDE RODINY (56)

Jesté v roce 1900 musel kracet pred kazdym automo-
bilem muz s ¢ervenym praporkem, kterym upozorno-
val na jeho prljezd. Dnes jen v Evropé jezdi sto pade-
sat milion osobnich vozl. Jednim

z hlavnich tvlrct zazra-

M oww ku zvaného li-
. dovy automo-
INDONESIE bil byl Ameri-
OSTROVNI gan Henry
RISE Ford.
1273

RiSe sopek, ostrov(, la-
gun a nadherné pfirody.
Misto, které se stale vi-
ce presouva i do oblasti
zajmu Ceskych turistd.

NEPREHLEDNETE ¢« NEPREHLEDNETE

Jste zvédavi, jak jste tipovali v naSi soutézi
1T Stastné devitky“? Uz v pFistim Cisle si
budete moci precist spravné odpovédi

a v Cisle 5 uverejnime jména vyhercu, ktefi

To vSe je

kterou predstavuje naSe
osmistranko-

specialni
va priloha.
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Adresa redakce:

Indonésie,  pudou vylosovani v sobotu 13. Gnora na

prazském VystaviSti v ramci Stfedoevropského
veletrhu cestovniho ruchu Holiday World.
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