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6 CAMBRIDGE BUDOUCNOSTI/

NEWSWEEK

8 ZÁKLADNÍ VÝCVIK/TIME

10 NA CESTĚ PAMĚTÍ/EL PAÍS

13 HROBY ZE DNA TIBERY/

PANORAMA

14 HVĚZDA ŽIVOTA/FOCUS

18 NEJLEPŠÍ JACHTA/FOCUS

22 KALIFORNSKÁ POUŠŤ/

NATIONAL GEOGRAPHIC

25 MÓDNÍ PIVA/STERN

26 ŽIVOT V KLECI/PARIS MATCH

28 KALEIDOSKOP ZAJÍMAVOSTÍ

30 NÁRODNÍ POKLAD/GEO

34 PACHATEL: CMV/DISCOVER

36 HUDBA MOTORŮ/STERN

38 BATMAN A ROBIN/

GEMINI FILM

40 NOVÉ TVÁŘE CÍRKVE/TIME

43 ŽLUTÉ PLODY/STERN

(2)
Fantazie a senzualita. 
Так by se dal charakteri­
zovat styl jednoho z nej­
nadanějších módních ná­
vrhářů dvacátého stole­
tí. Vražda ukončila život 
krále módy právě v době 
jeho největších úspě­
chů.

CAMBRIDGE
BUDOUCNOSTI
(6)
Cambridžská univerzita, 
od 13. století bašta inte­
lektu, otevírá brány Billu 
Gatesovi. Firma Micro­
soft tam založí svou 
první výzkumnou labo­
ratoř v Evropě. Společ­
ně budou vymýšlet 
technologie pro příští ti­
síciletí.

ZÁKLADNÍ
VÝCVIK
(8)
Místo těžkých, nepo­
hodlných vojen­
ských bot nosí tenis­
ky. Tradiční výcviko­
vé obleky byly 
překonány. Nahradi­
ly je bílé ponožky, 
trenýrky a trička. Jen 
nápis ARMY napoví­
dá, že jde o americké 
vojáky.

TEN SPORTOVNÍ ŽIVOT
(5 6 )
Pierre de Coubertin, otec novodobých olympijských 
her, kdysi prohlásil: „Sport je podle mne náboženství. 
Má své chrámy, dogmata i rituály.“ Sportovní zápole­
ní se pyšní bohatou historií, sahající к nejstarším civi­
lizacím.
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48 VŠECHNY ŽENY RENOIRA/ 
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NEW SCIENTIST
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