At chceme nebo nechceme, at se nadm
to libi nebo ne, jsme pfinuceni konzumo-
vat reklamu - pfi jizdé autem, metrem,
autobusem, doma, v hospodé i v hotelu
s mnoha hvézdami ji neunikneme. Nékde
na nads mavaji spofe odéné dévy, jinde
ceni zuby fiflajifi pef‘ nutici nam jakysi
napoj. Pokud bychom se chtéli ubranit
reklamé v televizi, museli bychom umét
Jtasit* dalkovy ovlada¢ rychleji nez sam
slavny Buffalo Bill svou pistoli.

Ale nejen reklamni spoty, billboardy,
citylighty a kdo vi, jak se vSechny ty figle
jmenuji, nas atakuji ze vSeich stran do té
miry intenzivné, Ze ocitneme-li se alespon
na chvili z jejich dosahu, divime se zjisténi,
Ze se nam odkudsi z utajenych zakouti
mozku vynofi cosi jako vlastni mySlenka,
nazor.

Nejde vSak jen o ,fofolu“ nebo exklu-
zivni pradélko. Jde také o cely nas obor,
0 cestovni ruch, o naSe mésta, regiony,
rekreacni oblasti, sportovni arealy, hotely
¢i hospldky. Ani my se bez propagace,
reklamy a marketingu neobejdeme. Ale!
1v prostfedi, v némz se denné pohybu-
jeme, se s marketingem caruje a €achruje
nékdy zplsobem, ktery mdze nékoho do-
cela podésit. A skute¢né ted nemam na
mysli propagacni letaky, skladacky nebo
jiné propagacni publikace tvofené a vy-
davané meésty, vesnicemi nebo regiony.
| kdyz i zde by se hodilo ponékud vice in-
vence, novych napad( a taky trochu vice
odvahy napsat zajimavy text s pfibéhem,

poviivimr vytissi

Krajaka knihovna
Karlovy Vary

Abraka dabraka marketing

ktery by dokazal zaujmout tfeba uz v prv-
nich dvou, tfech vétach.

Neni pochyb o tom, jak mocny vliv ma
televize a film. Je tedy celkem pochopi-
telné, Ze mnohé instituce, mezi nimi i ty,
které maji v popisu prace péci o propaga-
Ci turistiky n nas, usiluji o své misto v zafi
obrazovek a stfibrnych platen. Jak ale
ukazuji nejCerstvéjsi aktivity, ne vzdy se
to dobfe vydafri.

Opravdu si nejsem jist, zda vinici se
adolescenti nebo seniofi na viceméné
neostrém pozadi vyznamnych pamétek
dok&zou nékoho presvédcit, ze okamzité
nebo za tyden musi vyrazit na jizni Moravu.
Obsah, sdélenije skoro nulové, esteticka
hodnota - nepodcenujme ji - velice nizka,
a ze by se toto dilko néjak vyznamné
podepsalo na tvorbé image celého regi-
onu, je Gvaha hodné sporna. Neni divu,
Ze si z tohoto spotu, ktery se promita v ki-
nech pfed hlavnim filmem, délad srandu
i Radio Krokodyl. Nevim, kdo byl zadava-
tel, nevim, kdo tvirce. Asi to ani védét
nechci. Ale vzkazal bych mu: Ptali jsme
se lidi, ktefi spot vidéli, zda védi, kde se
,d&j* odehraval. Ze vSech odpovédi by-
chom mohli kompilaéni metodou vytvofit
jednu univerzalni. ,Ani ne - budjsem se
nemohl/a vynadivat na kfepcici lidicky
nebo jsem pro slzy poradné nevidél/a“.

Z jiného, ale také hodné rozeschlého
soudku jsou i Lovci zazitkd. Mozna, Ze se
to nékomu libi. Ale, omlouvam se Brnu,
kdyz si parta protagonistl ve vecernim

Brné jde vydélat hrou na pGjéenou kyta-
ru na dalSi metr piv, nevim, co to rozvoji
cestovniho ruchu pfinese. Ponékud roz-
jivena parta lidicek pfedvadi jakési hratky
s verbalnim doprovodem, ktery pravdépo-
dobné se scénafem nema nic spolecné-
ho - jednou v Brnég, jindy tfeba v Ostrove.
A pak se nakonec setkaji v jakési gara-
Zi jako vystfizené z americké gangsterky
pochybné kvality, aby se navzajem néko-
likrat poplacali po zadech a pfedvedli,
jak jsou dobfi a totalné vycerpani

Jen tézko se lze ubrénit alespon drob-
nému srovnani s jinymi propagacnimi
dokumenty nebo filmy, které nelze pre-
hlédnout i v nékterych naSich televizich.
BohuZel, hovofi vZzdy o GpIné jinych desti-
nacich, nezjsou ty naSe domaci. Ale jsou
hodnotné, velice dobfe promysSlené, sku-
teCné propagacni, nenasilné, neufvané a
vétSinou i kultivované. Inu - abraka da-
braka marketing.

Kdy uz naSi zadavatelé ovladajici nez-
bytné nutné prostfedky, bez nichz ne-
vznikne Zadné podobné dilo, dostanou
rozum a skute€né peclivé zvazi, do ¢eho
investovat, jak si neufiznout pofadny kus
ostudy? Kdy uz se k propagaci naSich
domacich atraktivit postavime jako ,pro-
fici“, kterym skute€né zalezi na dobrém
vysledku? Kdy uZz se pfestanou utracet
penize za produkci, jejiz efekty jsou trap-
né nebo k smichu - ovSem, kdyby to celé
nebylo skoro k placi.

Laco Kucera
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