Rika se, Ze...

»...nejlepSireklamou je pfedana informace
na zakladé vlastnich prozitkd. Jinymi slovy -
pokud turista nékde prozije néco zajimaveé-
ho, pokud jsou vaSe sluzby kvalitni, je o néj
profesionalné postarano a odjizdi opravdu
spokojen, pak velice rad pfedéa sva doporu-
Ceniprateldm - tfeba pfi spoleéném promi-
tani filma a fotografii ze svych dovolenych.
S timto nazorem neni tfeba polemizovat.
I my, naSe redakce, mame s timto marketin-
govym nastrojem svoje dobré zkuSenosti.
Je ale také pravdou, Ze ¢as od ¢asu jsou
takova tvrzeni uvadénajako argumenty, kte-
ré maji opodstatnit negativni postoj mésta,
regionu nebo jiného subjektu k propagaci v
tisku, televizi nebo jiném médiu. Asi bychom
neuméli prokazat, zdajsou ta ¢i ona média,
tiskoviny nebo billboardy vice nebo méné
ucinné. Co ale prokazat umime, je, Ze vlast-
né propagace, PR nebo reportaze ¢i rozho-
vory v TRAVEL profijsou takovym sdélenim
vlastnich, osobnich a zajimavych zazitkd.
Mnoziz vlastnizkuSenosti vite, Ze TRA-
VEL profije prakticky stale na cestach. Ne-
litujeme ani €asu ani nAmahy, abychom dfi-
ve, nez se pustime do psani, na vlastni o€i,
kdzi, popfipadé jiné senzory poznali, ové-
fili, ochutnali a zazili to, o ¢em mame psat.
Potkdvame se s vami témér kdekoliv v re-
publice, v regionech Polska i na Slovensku.
Neékdy pfijizdime na pozvani, jindy doslova
inkognito. Pak jsme pfipraveni se o vlastni
zazitek podélit s nasipocetnou a stale se
rozSifujici tenarskou vefejnosti. Také letos
se ukazal zajem vefejnosti i profesionald o
zasilani €asopisu. Za téch vicejak 18 let, co
TRAVEL profi vychazi, se s mnohymizname
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uz osobné. Setkdvame se na veletrzich ces-
tovniho ruchu ijinych akcich, komunikuje-
me spolu prostfednictvim e-maill a ¢as od
¢asu se nam dostane té radosti, Ze nam tu-
risté, ktefi,daji na naSe rady a doporuceni®,
napisize své cesty pohlednici nebo dopis.
Pravda, nedéje se to Casto, ale to neni vina
ani Gasopisu, ani &tenafd - to je obecny
trend. Zprava poslana z PC nebo telefonu
je rychlejsi. Postrada sice intenzivnégjsi emo-
cionalnindboj a osobni investici, ale neni
tfeba si stéZzovat. Takovaje doba.

Velice opatrné sledujeme, jak se nase
novinarska filozofie, pfistup k tomu, co a
jak délame, zacina ,k dobru obracet”. Jak
jinak bychom méli rozumét tomu, Ze uz
dobfe patym rokem se v nasi expozici na
veletrhu v Brné zastavi parta, pro kterou
je TRAVEL profi nékolikrat do roka dobrou
inspiracipro jejich chlapské vikendové vy-
pravy po vlastech ¢eskych? Je od nich vic
nez milé, ze nelituji Casu a opravdu pfije-
dou. A svéte div se, podobné setkanijsme
letos zazilii v Olomouci, Ostravé a v Hradci
Kralové. DlleZité je, Ze jsou to lidé, turisté,
pro které vlastné umime plnit pfesné tu
roli, o které mnozi hovofi. Tojsou ale jen
ti, ktefi skutecné pfijdou, oteviené se hlasi
mezi pfatele Casopisu a sami nam potvrzuji,
do jaké miryjsou pro né informace, které
v TRAVEL profi nachazeji, navodem.

OvSem ani to jeSté nenizfejmé vSechno.
Neékteré reakce, kterych se nam dostava,
hovofi také o vyznamu, jakym zptsobem je
informace o té €i oné destinaci podavana.
Praktické zkuSenosti, které jsme v posled-
nich letech nasbirali, jednozna€né hovofi ve
prospéch textd, které obsahuji vic nezjen
suchoparny popis cesty odnékud nékam,
nahoru nebo dold, cenik ubytovani apod.

Kariovy Vary

Doséahnout efektu, zZe informace zaujme,
pfiméje klienta, aby pfijel a vidél, Ze bude
podavana dél, je postavena na nékolika vy-
znamnych pilifich. Jednim z nich je schop-
nost textu, fotografii a grafického zpracovani
materialu vzbudit emoce, zvédavost, touhu
po poznani, zajem o aktivni pohyb. Tedy
dovednost vytvofit material vyvazeny a pfi-
tom atraktivni, obsazny, pfijatelny co nejSir-
Simu spektru turistické klientely. Tedy napl-
nény chutnou smésiinformaci a vizualnich
viem{. Pokud bychom jen jednu jedinou
ingredienci opomenuli, ,uvafili“ bychom
polévku, kterd mozna bude mit svoji ,nu-
tricni* hodnotu, ale nikomu nebude chutnat.
Byla by to jen bublina.

Abychom se ale jen nechvalili. TRAVEL
profije v podstaté nevelkym ¢asopisem,
ktery sice vychazi ve velice solidnim na-
kladu, je distribuovan zdarma, ale zdaleka
jesté nedokaze dosahnout do viech koutl
a kancelari. Také musime pfiznat, Ze se
dlouho chovame k vlastnim webovym stran-
kam dost maceSsky. Usilujeme vSak o na-
pravu. Vtéchto dnech pfipravuje studio
Tirata instalaci naSeho nového webu, na
némz najdete napfiklad blog, na némz bu-
deme reagovat na aktualni déni v oboru,
v regionech, na veletrzich a kde budeme
oCekavat i vaSe reakce, tipy na reportdze a
postfehy z vaSeho kraje, mésta nebo obce.
Pridame-li k tomu skute¢nost, Ze TRAVEL
profije uz rok dostupny pro chytré telefony
a tablety na www.floowie.com v takzvané
Jistovaci verzi“, pak se ndm moznéa podafi
posunout informace uvadéné na nasich
strankach opét o néco bliz k vasim poten-
cionalnim klientdm a hostam.

Laco Kucera
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