Vyuziti folkléru, krojd, tradiénikuchynég, fe-
mesel nebo zvyk{ jsou uz dlouha léta v
mnoha regionech celé Evropy vyznamnym
marketingovym néstrojem cestovniho ruchu.
Nemusime chodit daleko. Stacisi pfipome-
nout Jizdy krald nebo slavné hody a obfady

Kroje, které jsou u valné vétSiny téchto
folklornich, kulturnich a spole€enskych ak-
tivit samozfejmosti, jsou pomérné casto
chapany nejen jako jejich pfirozena soucast,
ale jako atraktivnizajimavost, ojedinélost a
unikatni projev kultury. Spojeni muziky,

Kroj afolklor
jako marketingovy prvek

na Slovacku a na najizni Moravé, na krasné
pouté na Chodsku nebo na Hané, posvice-
ni, masopusty, velikono€ni obfady a vanocni
zvyky, popfipadé krojované oslavy ledasce-
ho tfeba v Némecku, Polsku, na Slovensku.
Piikladd bychom nasli pfehrsle. At tam i
onde, vétSinou sejedna o aktivity, které do-
kazou pfitAhnout pozornost turistické verej-
nosti i médii.
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tance a krojli potom tvofi nesmirné barvitou
mozaiku, jez funguje také coby marketingo-
vy nastroj. Priklady netfeba jmenovat.

Jsou v Cesku ale regiony, kde se k znovu-
objeveni plvodnich krojd, folkléru a zvykd
postupné dostavame. Je tomu néco pfes
rok, kdy se najednom z veletrhll ozvala ,zi-
va muzika“, néco mezijiho¢eskou a chod-
skou lidovou melodii. Byla to krojovana lido-
va kapela z Mostecka. Jedna z prvnich vias-
tovek pfilétajicich z regiond Usteckého kraje.

Netrvalo dlouho a kadarisky vinohrad
pod frantiSkanskym klaSterem naSel svého
vinare, se kterym bylo mozné ochutnat
kadariské vino a pfitom si povidati o kadan-
ském vinafském kroji, do kterého byl ustro-
jeny. Tento kroj se sklada z modré koSile
doplnéné Cervenou masli, erné vesty, bé-
zovych kalhot pod kolena, bilych pun¢och a
Cernych bot. Také zde jde o navrat k davno
zapomenutym tradicim - vinafské i narodo-
pisné. Snad uz neni tajemstvim, Ze kralovské
mésto Kadaf je dodnes zapsano jako vinaf-
ska obec s tradici, kterd saha az do epochy

Ceského kréle a cisafe fimského Karla IV.
Krok za krokem se také zde dafi obnovovat
folklorni tradice a ze zapomnéni k Zivotu
vracet svébytné kroje.

Poslednim a neméné vyznamnym poci-
nem na poli navratd ke kofendim a tradicim
je kroj litoméficky. Jeho nové a profesional-
né zpracované modely se s letoSnim jarem
zjevily na prvnim litoméfickém Jaroslavenia
uz tieba zitra sije mlzete na vlastni oGi pro-
hlédnout pfi obédé nebo vecefi v litoméfické
restauraci Legenda. Kvétované zastéry cas-
te¢né prekryvaji modré sukné s nabiranym
spodnim lemem. Celkovy dojem umocnuje
snéhobila, bohaté nabirana halena seviena
¢ernym $nérovacim Zzivltkem, jeZ tak nad-
herné modeluje div€ipostavu (fotografii dév-
¢at v tomto kroji si mliZzete prohlédnout na
6. strané). Muzsky krojje stfidméjsi, ale stej-
né krasny - pod ¢ernou vestou zdobenou
fadou zlatych knoflik(l se nosi b&loskvouci
koSile s nabiranymi rukavy a $nérovanim na
prsou, déale pak ¢erné kalhoty pod kolena,
bilé pun€ochy a dfevaky.

Mozn4, ze se v Kadani, LitoméfFicich,
Mosté a v dalSich obcich nebo méstech
Usteckého kraje prave ted rodi napady, jak
jesté intenzivnéji vzkrisit zapomenuté tradi-
ce, vyhledat a oZivit staré zvyky, melodie i
kroje. Prece si nebudeme namlouvat, zZe by
to nebylo mozné. Naopak, méli bychom se
navzajem utvrzovat v tom, Ze Ziva tradice
je lepSinez celoro¢ni billboardova kamparn
kolem nasSich dalnic, kde fidi¢ a cel4 osadka
musi vénovat vice pozornosti dirdm ve vo-
zovce a piratm silnic nez reklamam na
cokoliv kolem nich.

Laco Kucera
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