Komentar

Uz nékolik mésicl, od pondéli do nedé-
le, rano, v poledne nebo vecer, jsou na-
Se média plna vizi o ne zrovna rdiZzové
budoucnosti ekonomiky n nas, v celé
Evropské unii a dokonce na celém své-
t& - snad s vyjimkou Ciny. Prlimyslu se
nedafi, obchod skomira, politici se has-
tefi, pfedvolebné se pomlouvaji a kuji
pikle. Statni kasa duni ozvénou prazd-
noty, Skrty ploSné i adresné litaji ze stra-
ny na stranu a navic, za par tydn( bu-
dou volby. Neni tedy divu, Ze méstska,
obecni i krajska zastupitelstva se uchy-
luji kK misty aZz agresivné preventivnim

mu Casto pohfichu nezéalezi nez na tom,
aby vyhlédnutého klienta ,umluvil"?

Za par mésicl se sejdeme na vele-
trzich v Plzni, Brné, Praze nebo Brati-
slavé, na vystavach v Jablonci, Hradci
Kralové, Olomouci ¢i Ostravé. VSichni
s jedinym a spole¢nym cilem: opét pfi-
lakat pravé do svého regionu, mésta,
obce nebo kraje co nejvice turistd. Pro
vétSinu z nas se Ucast na nich stala ne-
jen spole€enskou povinnosti, ale pfimo
Zivotni nutnosti. Opét na nich budeme
mit moznost oslovit tisice potencional-
nich klientd. Zalezi jen na nas, ¢im je

Cestovni ruch a krize

opatfenim - ma-li se nékde uSetfit, pak
neni tfeba dlouho uvaZovat kde. Na kul-
turnich akcich a kultufe obecnég,... a
taky na propagaci, zejména pak pro-
pagaci vlastnich turistickych moZznosti.
Neni-li to chyba? Co naplat, Ze se za
poslednich par let podarilo postavit no-
vé cyklotrasy a nau¢né stezky, ze vzni-
kaji nové sjezdovky, koupali§té nebo se
nad obzory zvedaji Stihlé a elegantni
rozhledny, kdyZz se o nich malo mluvi,
malo piSe a tudiZz mélo ¢te a méalo Wi.
Nehodlam zde zpochybfiovat, Ze Se-
tfitje dobré, nékdy dokonce nutné. Ne-
ni pochyb, Ze plytvanije narodohospo-
dafskému zdravi Skodlivé. Kde je hranice
mezi rozhazovanim penéz a funkénim a
efektivnim hospodaienim? Ktery zptisob
propagace bude efektivni a ktery jen
efektni? Dostavi se kyzené efekty na
stranu zadavatele nebo jen spadnou do
bonusovych polozek zhotovitele, které-

prekvapime. Budou to nové expozice?
V mnoha pfipadech ano. Budou to no-
vé propagacni materialy? Zfejmé - po-
kud to situace dovoli. Objevi se novi
vystavovatelé? Velice bychom si prali,
aby pfijeli. Otazkou ovSem je, zda na to
vSechno budou penize. Pokud ne, zfej-
mé se pokusime vystacit s tim, co ma-
me. To ale nemusi byt dobfe. Najde-li
turista na stanku to, co uz tfeba ziskal
v infocentru nebo ma celou slozku ve
svém soukromém archivu z lonska Cci
dokonce z predlofiska, asi nebude zafit
spokojenosti. A v podstaté jde jen o to,
vyrukovat s néjakym neotfelym néapa-
dem, ktery nemusi byt pfiliS drahy. Ne,
Ze bych si chtél stéZovat, Ze nejsou.
Ale spousta jich moznajesté lezi ladem.

Nechtél bych, aby tento komentar
vyznél negativné. Tak aspof nékolik po-
zitivnich priklad(, které se nam letos
hodné libily:

Putovani s Vodomilem na Bystficku
se jevi jako hodné jiskfivy napad se
zajimavou budoucnosti. Uz je na svété
a urcité se objevi i na veletrzich. Hod-
né zajimavé se o vétsi zviditelnéni snazi
meésto Chrudim, skvéle se rozjizdi pro-
pagace Mostu a Mostecka, Litoméfice
se zfejmé stanou sidlem destinacni a-
gentury pro cely Ustecky kraj. A na ces-
tu vstfic turistdm se vydaly i Lovosice.
Pfijemnym pfekvapenim je i skute¢nost,
Ze v Dubi pofadaji na zacatku fijna kon-
ferenci na podporu cestovniho ruchu.

Je to jen nékolik postiehd. A Ze vét-
$ina pochazi z Usteckého kraje, neni
nahoda. Vzdyt patfi k regiondm, které
stale jeSté bojuji s neblahym a dodnes
hodné lacino pouzivanym nazorem, Ze
se jedna o kraj zdevastovany exhalace-
mi a poznamenany primyslem - i kdyz
uz to davno neni pravda. Zasluhuje si
nasi i vasi pozornost.

Urcité to neni vSechno, co se za po-
sledni mésice podafilo. Chcete se i w,
navzdory krizi a $krtdm v rozpoétech, po-
chlubit turistickymi novinkami? NapiSte
nam, co nového se n vas déje, co chy-
state a s €im chcete oslovit svoje po-
tencionalni navstévniky. Pravé rozvoj
domaciho cestovniho ruchu nam mdze
z krize pomoci, ale bez masivni propa-
gace to pljde jen slozZité.

Krize, at'je jakkoliv hluboka, pomine.
Budte pfipraveni a pfipravujte i svoje
budouci klienty a navstévniky. Informuj-
teje o vd8em, co pro né chystate. Neboj-
te se investovat tfeba do nékolikamé-
si€nich kampani.

Laco Kucera

Pro¢ Karel IV. miloval Kadan?...........ccocooeveiiiiiiiiincicnies 6 Region Poodfi na podzim nespi

Vyprava do historie LOVOSIC ......cccccccveviiiieeniiiee e siiee e 7  Zlin - mladé mésto s bohatou hisStorii .....ccccecceeveveeeeeeen... 19
Most mésto vina a Kultury ... 8 Vsetin - pfimo v srdci Valagdska.......ccocoeveeveveeeeeennnn. 20-21
Most pfes MINUIOSt ..., 9  Zrcadlo turizmu ze v8ech koutl SV&ta.......c.cccoeeevevriernnnen. 22
Krasny trojuhelnik Usteckého Kraje .......cccocoveeevevevevevnennnns 10 Holiday World 2011 ...ccoveiiieiicieee e 23
Usti nad Labem bude mit lanovou drahu! L1 Imperial - idealni hotel pro V43 pobyt ........cccccceeverievennnn, 24
Kralovéhradecky kraj - mit se €&im pochlubit.................... 12

Naplanujte si vylet do Chrudimi .......ccccocviviiinenieeee, 13

Jak je dllezité byti EDENem.....................
Nevahejte a pfijedte do Bfeclavi...............
Nejen za vinem... do Uherského Hradisté

TRAVEL proti - mésiénik pro cestovni ruch, Séfredaktorka: Eva Kovafova, Ediéni rada a spolupracovnici redakce: Tereza Kovafova,
Eliska Cervena, Mgr. Marie Kysilkov4, Bofek Homola, Laco Kugera, Vydavatelstvi: Eva Kovafova - TRAVEL proti, ICO: 63969262

Sidlo: Horcickova 546, 149 00 Praha 4, tel./fax: 272 919 586, vedeni redakce - mobilni telefon: 608 032 397, travel-profi@volny.cz,
www.travel-profi.cz, DTP a tisk: Ilvan Vopelék - polygraficka vyroba, Stary Kolin. Distribuce: SEND Pfedplatné spol. s r.o., Praha

MK CR E 5591, ISSN 1211-2798. TRAVEL profi vychazi 10 x roéné vzdy posledni tyden v mésici (v prazdninovych mésicich nevychazi).
Za podklady reportazi a inzeratll odpovida autor ¢i zadavatel. Pfebirani informaci a zprav je mozné pouze se souhlasem vydavatele!

4 Travel a-g/emn


mailto:travel-profi@volny.cz
http://www.travel-profi.cz

