.Na zacatku bfezna jsme vSichni
prakticky uprostfed veletrzniho béhu.
Mame za sebou dva nejvétsi veletrhy
Ceské, pfed sebou velké zahrani¢ni i
mensi domaci, regionalni. Jsme upro-
stfed prace v oboru propagace a mar-
ketingovych aktivit, které nam vSem
maji zajistit obchodni zdar pfinejmen-

t*OVININY VYTISK

Hrajska knihovna
Karlovy Vary

které nam 1 koneéném dusledku pfinej-
mensim nepom(izou, pokud ndm rovnou
neublizi.

Pravda, ze vSech stran se na nas
hrnou désivé vize, jak to bude Spatné,
pokud se nepfiddme na tu ¢i onu po-
litickou stranu, jak zle se povede kaz-
dému, kdo pravé ted nezaCne Setfit.

Nedelejme kompromisy

Sim po cely zbytek roku. Pohybujeme
se ve veletrznim prostfedi, které nabizi
moznost bezprostfedniho kontaktu s
témi, které chceme prilakat a presvéd-
¢it o tom, Ze pravé ten naS produkt je
nejlepsi. V tom neni dobré délat kom-
promisy. Pouceni televizni reklamou
na cokoliv, méli bychom o svém ,zbozi"
mluvit jako o nejlepSim, jediném, bez
kterého se nikdo nemUze obejit, natoz
aby prezil dovolenou. Moc casto ale
takové hodnoceni neslySime. A pfitom
se opravdu neniza co stydét.

Uz jste nékdy slySeli Némce, Fran-
couze, ltaly nebo majitele penzionu v
rakouskych Alpach, Ze by pravé jejich
meésto, svahy, hotel nebo vino byly
sice dobré, ale ...? Urcité ne. Aktivni
vystupovani v zajmu dobré, pravdivé a
pfitom marketingové zdarné prezentace
neni ve svété nic neobvyklého. Naopak,
je jeho nutnou soucasti Lidova mou-
drost pravi: ,kdo jiny by nas mél po-
chvalit, kdyZz ne my sami“. Nabizime-li
opravdu kvalitni produkt, at je to vidét
i slySet. Chvalme se tedy tam, kde je
to na misté, nedélejme kompromisy,

Jak si uzit Lovosice a okoli.....ccccoevvrnennn.
Pocatky na$i statnosti v Usteckém kraji
Konference o regionalnim CR v Litoméficich

Maly rozhovor s muzem ¢inl
Zabijacka - prava, ladovska

Za Kadan krasnéjSia veselejSi.....c.......
Objev stoleti - relikviaf sv. Maura...........

Drahanskda vrchovina sportu zaslibena

Tip na dovolenou: rekreaéni obec Suchy
CzechTourism laka Cechy do lazni.........

Vinné sklepy se otevifou v dubnu

Pravda, at uz si o politickych piruetach
myslime cokoliv, rozpocty mést, obci i
firem, z nichZz se marketing a propaga-
ce financuji, chudnou. Pravda, penéz
neni nikdy dost a dobré hospodareni a
spravna mira obezfetnosti je vzdy na
misté. Ale v posledni dobé se dost Cas-
to setkdvame s projevy, které bychom
klidné mohli oznacit jako ,preventivni
opatrnictvi“. Jako kdybychom se nékdy
radgji s pfedstihem schovali pfed tim,
co mozna neni tak hrozné. Jako kdy-
bychom se obcas celkem radi a poho-
diné nechali vystrasit a radéji vyhlizeli
ven pres zaviené okno, sotva se na ob-
zoru objevi prvni mrak. Ne vSak z kaz-
dého mrac¢na opravdu zaprsi.

Mraky, které v téchto mésicich vidi-
me na hospodarském a finanénim nebi
celé Evropy, nejsou zadni beranci. Ale
opravdu pfed nimi mame utikat? No,
tak dobfe, at si tfeba zmoknem! Kdyz
bude nejhdf. Ale nezlistavejme za peci.
Nedélejme kompromisy ani v dobach,
kdy ndm neni do zpévu. Uvédomme si,
Ze pres veskeré skuteCné a realné pro-
blémy a tézkosti kolem nas, v Cesku,

Komentar

na Slovensku, v Polsku, Némecku nebo
Rakousku ziji miliony lidi, ktefi se v
zasadé nechtéji vzdat své zaslouzené
dovolené. A maji k volbé dvé moznosti:
bud budou hodné Setfit a vypravi se
jednou za dva roky nékam do exotic-
kych krajli nebo si vie dobfe spodéitaji
a vyrazi k vdam. Do vaSi obce, méste¢-
ka nebo regionu, které mozna nepatfi k
vyhlaSenym destinacim, ale ur€ité maji
dostate€ny turisticky potencial a co
nabidnout. Jen je tfeba dat o sobé vé-
dét. Jen je tfeba najit ,ty své“ turisty.
Distojné, sebevédomé a bez kompro-
misd. Treba ne za velké penize, ale e-
fektivné a po peclivé a zralé Gvaze. Moz-
nosti a pfilezitostije cela fada. Veletrhy
a vystavy cestovniho ruchu jsou jen
jednim z nastroji. Vystupovani na nich
je tfeba podpofit v tisku, radiich i dalSi-
mi vlastnimi aktivitami... Je potfeba si
uvédomit, ze hlad po informacich je
stale dost veliky pravé proto, Ze se jich
nedostava. Tedy alespon téch, o kterych
zde piSeme. Téch ostatnich, katastrofic-
kych a temnou budoucnost popisuji-
cich, téch je vice nez dost.

Filozofie nékterych sdélovacich pro-
stfedk( zvySovat sledovanost a &tenost
bulvarnimi blaboly, fotografiemi hvézd-
nych novorozefnat a ,celebrit* je sice
efektivni, ale jen pro vydavatele a cele-
brity samé. Kdo se vSak chce néco o-
pravdu dozvédét, bude muset sahnout
jinam. Kdo o sobé chce dat védét, mél
by peclivé, obezfetné a s rozmyslem po-
soudit, kde se jeho informace dostanou
na oci nebo k usim téch, které hleda. “

Laco Kucera
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