OBSAH

UvVoD 5
1 POLITICKE STRANY AKO SUCAST POLITICKEHO SYSTEMU
2  KOMUNIKACNY PROCES V SYSTEME POLITICKEHO TRHU.. :
3 POLITIKA A POLITICKA MOC 13
4 PREDVOLEBNA AKTIVITA POLITICKYCH STRAN 17
ZAVER 20
5 VEREJNA OSOBA A VOLEBNI CHOVANI 21
5.1 ZOBEENENI PRO SOUCASNOUPRAXE, . cas.-css5ss5asesssssssssssssssesrsbasssnsisnessassassssssngasnstpensstsassasnss
52 STRATEGIE VOLEBNf KAMPANE — VOLEBN{ MARKETING .. ’
5.3 ZAVEREM L
6 VEREJNA OSOBA A MOC A PRAVOMOC 25
6.1 JAKE JSOUZDROTEMOCY. ... 250550 o hessosstonesrsbaostonsnsonisasisatonsanshosstonisngnsssonsssonsassstasensodendenesd 25
6.2 DA SE MOC UPLATNOVAT JEDNOTLIVE NEBO KOLEKTIVNE?
6.2.1 Nositelmoci a'SPOUPracoVRICE: ... i3 Vit b s it ot vamsessnsssssimsmmionsossvssssvsssiossimass
6.3 UDRZOVANI{ A UVOLNOVAN{ MOCI — VZTAH URADU A KLIENTA.....ccoveuerererruerereeserearnesennes 26
6.4 1 1 Y e L S S S 26
7 VEREJNA OSOBA A ZAJMOVE SKUPINY, LOBBY i 27
7:1 ZAIMOVE A NATLAKOVE SKUPINY
7.1.1 Co maji zdjmové skupiny a politické strany spolecného:
72 PROC SE LIDE STAVAJf CLENY NATLAKOVE SKUPINY?.............
73 VLIV A PUSOBEN{ ZAJMOVYCH A NATLAKOVYCH SKUPIN ...
7.4 LOBBY ..ttt sveeae v eaens
7.4.1 Prostiedky a zptisoby lobbyingu....................ccccccuee...
75 STRATEGIE LOBBYINGU ..iusinossvissosssssnssssiosasnsss
7.6 LOBBY A INFORMACE...............
7.7  VEREINA OSOBA A ZADAVAN{ VEREINYCH ZAKAZEK.................
7.8 ETIKA ZADAVANI VEREINYCH ZAKAZEK ..
7.9 CESKA REPUBLIKA A LOBBY ...coouveneeneeeseeneeesseeseessosssessseesssesesnes
8 VEREJNA OSOBA A VEREJNA KOMUNIKACE 37
8.1 JAKE ZPUSOBY RECI A K CEMU JSOU?..... S —— 37
8.2  INFORMACNI ROZHOVOR NEBO SDELENI ROZHODNUT......c.covevevenrererenenieaeneneneseseresesesesens 38
9  VEREJNA OSOBA, SDELOVACI PROSTREDKY A NOVINARI ....vvvrvmnrerenessesenns 41
9.1 JAK BUDOVAT VZTAHY S MEDII? .....ooveuveveuerieresennnsesesessesesesessesessssesssessanens 42
9.2 JAR SNOVINARI VY CHAZET D si.s5555 00 svstsvescnsssssssssisssassans sossssoasavasssiavnssionsssssisoessnsisssnnsonansss 43
9.3  “JAKE OTAZKY MOHOU REPORTERI KLASTY :.cicsssissisussasussssnsssivnssisasssinssvrssinssnsssssssosssensaosssoss 44
9.4  JAK ODPOVIDAT NA NEPRIJEMNE OTAZKY?....... 45
9.5 INSPIRACE................ 5 46
10  USKALIA POLITICKEHO MARKETINGU ALEBO JAKO BYT USPESNY
V REGIONALNYCH VOIBACH 49

10.1  UVOD DO POLITICKEHO MARKETINGU ..... PO 49
10.2  POLITICKE ROZHODOVANIE ................ S 49




10.2.1  Modely rozhodovania v politiKe......................cccoovveueeiiiiiiiiieieieieeeeee e 49

1022  Procesrozhodovanil. ... uvsimimimsissammmsamtriiibmeit e S 50
10.2.3  Politické rozhodovanie orientované na znovuzvolenie..................c.coccooeeveieeerennennnn. 51

10.3  VOLEBNE OBDOBIB......ccoumssssmsmmmimnnamsim s nssi s i e i s L S S s 52
104  VPLYV VPOLITIKB. . ..oonvovrostots ot erite s fositoshiihidetag iibise sobenloteos B0 MANE e A GE LA N 53
10.4.1  Niekolko rdd pre volebnil KAmMpari......................ccccocoeeiiiiniiiiiieeieecee s 54

10.5  SPECIFIKA REGIONALNYCH VOLIEB..............ovveesveeessssnsssesssnsssessssessssessssessssessssssssssnsssnees 55
1051 Cieleregiondine] DolIiRY. .. s vvisvnsninditndata bl S0 S i Ll Ll 35
POUZITA LITERATURA 57




