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TEMA MESICE
Domaéci cestovni ruch

wo. vyro&ivzniku samostatného Ceskoslovenska se promita
do marketingovych pland agentury CzechTourism i vSech krajd.
PfinaSime podrobny prehledjak. Kromé toho se zamyslime nad
prinosy navstévnickych karet, odpovidame na nejcasté;jsi
dotazy tykajici se kategorizace DMO a podrobné se vénujeme
analyze USP tuzemskych produktt cestovniho ruchu.

DESTINACE MESICE

Slovinsko, Chorvatsko, Albanie

Slovinsko uz pro Cechy pfestava byt pouze tranzitni zemi pfi
cestach do Chorvatska. Notoricky znamé Chorvatsko dokaze
pfekvapit. A o své misto na vyslunise hlasi také méné znama
Albanie. Tak se da strué¢né shrnout obsah této rubriky.

REGION MESICE
Ustecky kraj

Brana do Cech turisty laka. Dokonce natolik, Ze béhem

3. &tvrtleti lofiského roku zaznamenal Ustecky kraj nejvétsi
nardst v poétu turistli z celé CR K daldimu rdstu by mél
pfispét mj. novy turisticky webovy portal, ktery kraj
aktualné pripravuje.

MARKETING

Pfindsime prehled trendd v internetovém marketingu,
které byste si letos neméli nechat ujit.

TRENDY A INOVACE

Stéale vice destinacifesi, jak siporadit s pfiliSnym zajmem
turistd. UkaZeme, jak problém fesive vybranych
evropskych méstech.
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Povzbudit ndkupni chovani hotelovych hostd a zvysitjejich Gtratu
pomahaji i nékteré aplikace. Vytipovalijsme pro vas deset
klicovych. A zabyvame se i pfinosy videi na webovych strankach.

LEGISLATIVA

Na problematiku destinaéniho managementu v Cesku se
podivame i pohledem pravnika.

DATA A ANALYZY

Detailné se zaméfime na lorfiské ubytovaci statistiky €i
na stravovaci zvyklosti ¢eskych a slovenskych turistd.

PERSONALISTIKA

Jednou z kli€ovych €innostikazdé firmyje marketing.

Personalisté by neméli vybér marketérd brat na lehkou vahu...
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Pfinasime novinky z ¢innosti tuzemskych profesnich svaz(.

NETWORKING

Najdéte s nami pfilezitosti k ziskaninovych kontaktl
a pracovnich vazeb.



