Obsah

LAV ) b TR A S P S e RN LRI B R I WA ol IRIYA P T e i 15

Prvni kapitola

PLANOVANI VASi REKLAMNI KAMPANE . ............ 19
Pétklictlcvasiistrate il i sl uis et B i S e 20
Shrnutils s e e n s s e e e B()

Druhd kapitola

55 ZPUSOBU UMISTENI VASEHO PRODUKTU .........3l
Umisténiivaseho produkitu il i st v St 35
Jalcurcit umisteniiproduktu it el io el R LN S 82



1001 REKLAMNICH TIPU

Treti kapitola
JAKE DRUHY OBRAZKU PRITAHUJI NEJVICE

BOZORNOSTIEEE g . b G0 o € diae i it 7 b5, 95
U poutanifpeZOrnOSE s  Fihes ity it wie ot L ., Sl A, el A SRR 99
Jakd témata dostdvaji nejvic pozornosti? .. ............... 123
Pomohou krasné modelky/krdasni manekyni? . ............. 124
Doporuceni-odihvezdRar Simse el s ol s e e R 129
Vykladiobrazu' o i i L et s e s e st s s 140

Ctvrtd kapitola

PSANI POUTAVYCH TITULKU ..................... 143
Nadprumeémne titulley s S de Rt Su R Al ol o o e e s BB 146
KouzelnAtSloVas ee etz o Sed W ot i et it e 157
Ktk S Alouhs GIIRYT .o o s sl e wim oo s itbive i 162
ST e R S NSRS L e 164

Pitd kapitola

JAK NAPSAT TEXT REKLAMY, KTERY PRODAVA ... .. 165
Jak napsat reklamni text, ktery funguje .. ................ 167
Dlouhercitkratkeitexty 2l mamiinr g o L e o S B 179
Jak zvysit davéryhodnost svého produktu? ............... 181
ProdavathumoerZaet e« tibpil Sl vl il o S b ol 189
Kilady a zapory propagacnich akci . ..iie: ez sus swssmssman 191
SPONZELStVI . i o s b e L e s 205



OBSAH

Productplacemen el -y B ChaRat Sl SN i N s w i i E 211

Sestd kapitola
JAKE TYPY PISMA POUZIT PRO VASI REKLAMU . .. ... 215
VDT Y PUSDI ST iR SEE s iUt i e R 218

Sedma kapitola

NETUCTNNEISLAOUEN < [ od o cadito ke Dl bl 225
Sedmistylu layeutu) ktere funguiji o sn il o s 239
iVelikostaformat o8 i i g ey 2317
NejlepStiumisteéniike povsimnutii. .o g s e 239
Barevneé ¢i cernobilé teklamy? .. . sh ca i i 244
VAR S W I SRR e TR0 o R SRR 247

Osma kapitola

SKRYTY VYZNAM RUZNYCH BAREV ............... 249
SKry LY VVZNAINIDATEVE xe. o - hopiors s e o o sy o s e ool s i 253
[Easkajje/cervendiaisexituzovyi s e e b B S 262
Jaké barvy jsou nejoblibenéjsi a nejnendvidénéjsi? . ........ 27
Symbelikailinitiatvarise: - ol i alii R e e 272
ShrnuLE e (e e S N S0 e e e T P ey 276



Devata kapitola

KDY POUZIT SROVNAVACI REKLAMU

ARDN SEMENERINGUIT © 500 bl e & 5 i e 277
Nadprumeérny vysledele @ st s le Sl (e il it 279
Podprimérnygvysledekit ueiibin pale e s d s s el s 282
MEli byste jasné urcit svou konkurenci? .. ............... 283
Varoyaniy# e fse R Sep e tils b 8 e i it D O 284

Desatd kapitola

CUCINKIHOEAROVAN, - it e e ek s 285
Jak vdm miZe opakovdni pomoci . ................ ..., 287
22{dobrychinapad e By E i A i e R 294
Funguji reklamy v riznych obdobich razné? .. ............ 299
Teden civiceldruhuimedii ety Tt Ui e Wt O o e 300
Jak casto byste méli své sdéleni opakovat? ...............30l
Distribuce vaSich opakovanych reklam ..................302

Zavér

REKLAMA: UMENI CI VEDA? .. .. ..................309



