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CAST 1. - MARKETINGOVY MANAGEMENT

1 INOVACNI STRATEGIE A POLITIKA PODNIKU

1.1 Marketing ve vztahu K inovacnimu procesu

1.2 Komplexni podnikatelska,marketingovaa inovacni
strategie podniku

1.3 Vztah marketingové a inovacni strategie

2  VYROBKOVE ORIENTOVANA MARKETINGOVA STRATEGIE

2.1 Volba cileného trhu nového vyrobku

2.2 Prizkum konkurence a analyza konkurence
2.3 Situovani (polohovani) vyrobkd na trhu
2.4 Diferenciace vyrobki

2.5 Strategie chovani vyrobku na trhu

3. UVADENT VYROBKU NA TRH, PODPORA TRHU, INOVACNI POLIT.

3.1 Uvadéni nového vyrobku na trh
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3.2 Marketing a inovace v prubéhu zZivotniho cyklu vyrobku40

4. OCENOVANT VYROBKU

4.1 PFistupy ocenovani vyrobk
4.2 Cenova strategie nového vyrobku

5. HODNOCENI VYSLEDKU INOVACI

Vysledky i1novacnitho -procesu a struktura trhu
Hodnoceni inovaci jako investi¢niho procesu
Navratnost inovaénich projektd

Analyza rizika inovaénich projekti

Celkové hodnoceni variant inovacnich projekt(l
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AST 2. MANAGEMENT INOVACI
PODSTATA A OBSAH MANAGEMENTU INOVACIT

.1 Co je management inovaci
.2 Podnik jako objekt managementu inovaci
.3 Charakteristika inovdci v managementu podniku

SYSTEMOVE PRISTUPY V MANAGEMENTU INOVACI
Podnéty pro inovace a pristup K Fizeni inovaci

1 Strategie inovacni dominanty

2 Strategie odstranovani neefektivnosti
.3 Souhrnna strategie inovaci firmy
4
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.2 Rizeni inovaci z hlediska vnéjSich vazeb firmy
-3 Rizeni 1inovaci z hlediska vnitinich vazeb firmy

ZAKLADNT MANAZERSKE PRISTUPY PRI RIZENI [INOVACI FIRMY 92

Strategie vnimaného stupné novosti vyrob, inovaci
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PRIPRAVA A REALIZACE KOMPLEXNICH INOVACI

1 Etapy pripravy a realizace komplexnichinovacit
2 Druhy inovacnich projektd

.3 Hodnoceni inovacnich projektd

4 Organizace managementu inovaci Ffirmy

""GAST 3. MANAGEMERNT KVALITY
10. CHARAKTERISTIKA MANAGEMENTU KVALITY

10.1 Jakost vyrobkl( z pohledu podnikatelskychaktivit
10.2 Zakladni pojmy managementu kvality

10.3 SoucCasné tendence ve vyvoji managementukvality
10.4 Jakost finalnich vyrobkd - kultura jakosti -

kultura firmy
11. ULOHA VRCHOLOVEHO MANAGEMENTU FIRMY
PRI ZABEZPECOVANI JAKOSTI

11.1 Politika jakosti fTirmy

11.2 Cile politiky jakosti

11.3 Systém jakosti

11.4 Vrcholové vedeni a ekonomika jakosti

11.5 Lidsky faktor v managementu kvality

11.6 Bezpecnost vyrobku a odpovédnost za vyrobek
11.7 ZlepSovani jakosti

12. ULOHA FUNKCNICH CLANKU PRI ZABEZPECOVANT JAKOSTI

12.1 Marketing

12.2 Predvyrobni priprava vyrobki
12.3 Zasobovani

12.4 Vyroba

12.5 Kontrola vyrobkl

12.6 Manipulace a expedice

12.7 Dokumentace a zaznamy o jakosti
12.8 Opatreni K naprave

12.9 Statistické metody
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