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Úvodem

1. Chápáni marketingu

2. Marketingová strategické plánování

3. Marketingový informační systém

4. Chování kupujících na trhu

5. Výrobek a výrobková politika

6. Cena a cenová politika

7. Prodej a prodejní politika

в. Stimulování nástroja marketingu 

9. Kombinování nástroja marketingu
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10. Řízení marketingových činností 109


