
O bsah

1 Úvod 7

2 Trh staveb n ích  hm ot jako b a d a te lsk é  tém a  h osp od ářsk ých  dějin 10

3 Základní term inologie 21

4 Současný s ta v  p ozn án í 33

5 Cíle výzkum u, m etod olog ick á  v ý ch o d isk a  a  pram en y 46

6 Základní podm ínky trhu 61
6.1 S u b stitu ty  a  cen o v á  e la s tic i ta  p o p táv k y

(soupeření tra d ič n íc h  a  m o d ern íc h  h m o t) 62
6.2 S tavebn í sezó n a  a  sk la d o v á n í zboží 77
6.3 P řepravn í n á k la d y  81
6.4 N erostné su rov iny  89
6.5 V ýrobní p roces 93
6.6 S h rn u tí -  d y n a m ic k ý  m odel t rh u  s ta v e b n íc h  h m o t?  116

7 Struktura trhu 118
7.1 Počet p rodávajíc ích , k o n c e n tra c e  v ý ro b y  a  ex te rn í

k ap itá lo v é  v s tu p y  121
7.1.1 S oustřeď ován í v íd eň sk éh o  c ih lá řsk éh o  p rů m y slu  do triopo lu  123
7.1.2 Oligopol s  a to m izo v an o u  s tru k tu ro u  n a  p ra ž sk é m  trh u  c ih e l 131
7.1.3 R eg ionáln í v á p e n ick é  oligopoly 145
7.1.4 F orm ování c e lo s tá tn íh o  oligopolu n a  trh u  c e m e n tu  166

7.2 D iferenciace zboží 186
7.3 D iverzifikace a  v e r tik á ln í in te g ra c e  v ý ro b y  194
7.4 V stu p n í b a r ié ry  203
7.5 S tá tn í  in te rv en c io n ism u s 206

7.5.1 U sm ěrn ěn í z a h ra n ič n íh o  o b chodu  208



7.5.2 C enové in te rv e n c e  a  n u c e n á  sy n d ik a liz a c e
7.5.3 R eg u lace  t rh u  p rá c e

7.6 S h rn u tí  -  n áh o d n ý , či d e te rm in a tiv n í m odel s t r u k tu ry  trh u ?

215
226
228

8 C h ován í tržn ích  subjektů  231
8.1 L e g a lita  a  le g itim ita  m o n o p o ln í o rg a n iz a c e  233

8.1.1 F o rm ován í an tim o n o p o ln íh o  z á k o n o d á rs tv í 235
8.1.2 C ih lá řsk é  s y n d ik á ty  ve V ídn i a  P raz e  243
8.1.3 F ed era lizace  re g io n á ln íc h  d o h o d  p ro d u c e n tů  ve v á p e n ic tv í 254
8.1.4 C e n tra liz a c e  fe d e ra tiv n íc h  c e m e n tá ř s k ý c h  s y n d ik á tů  264

8.2 K o n fro n tac e  a  k o o p e race  u v n itř  m o n o p o ln í o rg a n iz a c e  286
8.3 V y tv á ře n í v s tu p n íc h  b a r ié r  295
8.4 O u ts id e rem  n a  t rh u  310
8.5 L obbingové s tr a te g ie  321
8.6 S h rn u tí  -  evoluce m o n o p o ln ích  o rg a n iza c í?  341

9  V ýk on  trhu 343
9.1 R e n ta b ilita  p o d n ik á n í 347
9.2 H o sp o d á řsk ý  c y k lu s  363
9.3 K o n ce n tra c e  v ý ro b y  a  in v es tičn í c y k lu s  376
9.4 S h rn u tí  -  e fek tiv ita , č i n e e fe k tiv ita  p ro ce su  m onopo lizace?  384

10 Z ávěr 389

B ib liografie  395
J m e n n ý  re js tř ík  420
M ístn í re js tř ík  424
R ejs třík  p o d n ik a te lsk ý c h  s u b je k tů  431


