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NEKTERE PREDBEZNE OTAZKY

TvoFi marketingovy priizkum podstatnou souddst vlastniho pojmu
marketingu ?

Jsou marketing a marketingovy prizkum exaktni védou?

Podnikani a hospodaisky Zivot viibec jsou Fizeny trhem — zikladni
rys ,,marketingového aspektu”.

Kdo u nés bude délat marketing, a tedy také marketingovy prazkum?
,,Marketing research” — pro¢ ne ,,prizkum trhi”” a pro¢ cizi nazvy?

METODY A TECHNIKY MARKETINGOVEHO PRUZKUMU

Zékladni rozdéleni marketingovych prizkum.

1. Podle povahy zikaznika (spotiebitele — osobni a vyrobni
spotieba).

2. Podle zdroji materidld pro rozbor (desk research — field
research).

OPATROVANI SPECIALNICH PODKLADU
PROMARKETINGOVE ROZBORY PRIMYM STYKEM S TRHEM
(,,FIELD RESEARCH”, PRUZKUM ,,V POLI”, ,,V TERENU")

1. Teoretické zdklady.
2. Pohovorovéa forma prizkumu ,,v poli” (interviewing).

. ZPRACOVANI DAT Z MARKETINGOVEHO PRUZKUMU.

MARKETINGOVE ROZBORY
NEKTERE ZVLASTNI TYPY MARKETINGOVYCH PRUZKUMU

a) Prizkum vyrobni spotteby.

b) Nékteré nové prvky v evropskych metodach marketingového
prazkumu.

¢) Prizkum Cinnosti naborového prostredku.

d) Prizkum motivi.

ZAVER

Piilohy I. a II. Vzory prizkumovych dotaznik.
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I. Funkce modernich vypocetnich technik v marketingu.
Il Zatizeni na zpracoviani dat a jejich vyuziti v marketingu.
A)  Dérnostitkové soupravy
B) Samotinné potitate
C) Kombinace dérnostitkovych a dérnopdskovich soustav se sa-
mod¢innymi poéitaci.
1. Priklady vyuZiti modernich vypotetnich technik v marketingu.
IV.  Simulace marketingovych postupti na samotinnych pocitatich.
ZAVER
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