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1. Uvod do animaéni &innosti a jeji specifika / Marek Sobdii
Uvodem
1.1. Definice animaci

1.3. Animace je hra - zasady prace s détskym publikem

1.4. Faktory ovliviujici podobu animac¢niho programu

1.5. Pracovni listy

Zavér
1.6. Prilohy

Obsah

1.1.1. Co jsou to animace?
1.1.2. Struktura animaci

1.1.2.1. Vstupni evokace
1.1.2.2. Hlavni pracovni cast

1.1.2.3. Zavérecna reflexe

1.2. Typologie animaci

1.2.1. Animace ve stalych expozicich

1.2.2. Animace na kratkodobych vystavach
1.2.3. Animace pro jednorazovou navstévu

1.2.4. Animace pro opakovanou navstévu
1.2.5. Animace materidlové

1.2.6. Animace zvukové a hudebni

1.2.7. Animace pohybové

1.2.8. Animace slovesné

1.2.9. Animace pro détského navstévnika

1.2.10. Animace pro dospélého ucastnika

1.2.11. Animace pro specidlniho navitévnika

1.3.1. Aktivizace détského publika
1.3.2. Metody prace s détskym publikem

1.3.2.1. Vypravéni
1.3.2.2. Rozhovor

1.3.2.3. Experimentovani

1.3.2.4. Dramatické metody

1.3.2.5. Vytvarné metody

1.3.2.6. Projektové metody

1.4.1. Typ vystavy, tematicky zamér a cil animace
1.4.2. V&k, profesni a socidlni struktura skupiny navstévniki

1.4.3. Prostorové a technické podminky
1.4.4. Celkovy cas trvani animace

1.4.5. Individualni dispozice animatora

1.5.1. Typologie pracovnich listi

1.5.2. Pracovni listy pro praci s lektorem

1.5.3. Samoobsluzné pracovni listy
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1.6.1.1. Anotace programu

1.6.1.2. Evokace
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. Efektivni komunikace a prezentace / Dana Pokornd
Uvodem
221"
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1.6.1.3. Setkani s obrazem

1.6.1.4. Zvuky pro obraz

1.6.1.5. Viané pro obraz
1.6.1.6. Obraz v prostoru

1.6.1.7. Navrat k prvotni kresbé
1.6.1.8. Reflexe

1.6.2. Piiklady jinych programu

1.6.2.1. Animace v expozici (prezentace ¢asti programu)
1.6.2.2. Tajemstvi fresek — komentovand prohlidka spojena

s vytvarnou aktivitou

1.6.2.3. Africky tyden — prazdninovy workshop

Literatura

Komunika¢ni proces
2.1.1. Co je to komunikace

2.1.2. Proces komunikace

2.1.3. Prekazky v komunikaci

2.1.4. Zpétna vazba

2.1.5. Pusobeni osobnosti a komunika¢ni proces
Zékladni dovednosti v komunikaci

2.2.1. Jednosmérna a dvousmérna komunikace
2.2.1.1. Model jednosmérné komunikace

2.2.1.2. Model dvousmérné komunikace

2.2.2. Verbalni a neverbalni prostfedky komunikace

2.2.2.1. Neverbalni komunikace

2.2.2.2. Verbalni komunikace

Komunikaéni techniky

2.3.1. Asertivni chovéni
2.3.1.1. Zakladni modely chovani

2.3.1.2. Asertivni prava
2.3.1.3. Asertivni dovednosti

2.3.1.4. Vztahovaé troven asertivnich technik

2.3.2. Technika vedeni rozhovoru

2.3.2.1. Uméni klast otazky
2.3.2.2. Uméni naslouchat

2.3.2.3. Empatické naslouchdni

2.3.3. Struktura rozhovoru.

2.3.4. Pouziti komunikaé¢nich prostfedki v budovani vztahu
2.3.5. Prezentovani

Zvylddéani naroénych situaci v komunikaci

2.4.1. Konflikty
2.4.2. Presvéd¢ovani a ovliviiovani

2.4.3. Namitky
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3. Reklama, PR a propagace v oblasti kultury / Josef Podstat
3.1. Uvodem
3.2. Propagace v Sirsich souvislostech

3.2.1. Zakladni marketingové pojmy.
3.2.2. Marketingovy mix
3.2.3. Marketingovy komunika¢ni mix
3.3. Reklama a propagace
3.3.1. Co je to reklama a propagace
3.3.2. Druhy reklamy
3.3.3. Cile reklamy
3.4. Tiskové inzeraty
3.4.1. Vyhody, nevyhody a zpisoby pouziti inzerati v novinach a ¢asopisech................
3.4.2. Doporuceny obsah novinového inzeratu
3.4.3. Charakteristika ¢teni
3.5. Radiova reklama
3.5.1. Vyhody, nevyhody a ptisobeni rozhlasovych spoti
3.5.2. Réadio a komer¢ni komunikace
3.5.3. Tipy pro uc¢inngjsi rozhlasovou reklamu
3.6. Ostatni formy propagace
3.6.1. TV, venkovni reklama, direct mail, atd.
3.6.2. Specifika prostiedi internetu
3.7. Public relations
3.7.1. Hlavni prostredky pro préci se vztahy s verejnosti
3.7.2. Zakladni omyly pfi praci s PR agenturou
3.7.3. Deset rad pro dobré vztahy s médii
3.8. Vynatky ze zédkont o reklamé
3.9. Slovnicek
3.10. Literatura
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