O B S A H

1. ZAKLADNI CILE STUDIE A METODOLOGICKA

VYCHODISKA & vwovvnessssssmmmmmesnmyasssssisgsss 5
1.1. ZAKLADNI CILE STUDIE .. .. . @ ittt 5
1.2, METODOLOGICEKA VYCHODISEA . uws6 s5 55 :6:::556663 6
1.2.1. Obecna metodologicka vychodisBka o « s v 5 « s 5 ¢ 5 5 @ & 6
1.2.2. Systém ukazatelu a klas:ifikaci ......... v oo okd
1.2.3. Casové obdobi a okruh analyzovanych zemi. ... ... 14
2. PODMINKY BUDOUCIHO VYVOJE VELICIN A STRUKTUR

SPOLECENSKYCH PRODUKTO ....... .. 16
2.1. VSEOBECNE PODMINKY ........ TiT Iy r 'y 17
2.1.1, Zivotnf prostPFedi . . . ... vt oo e eeeuineeense 17
2.1.1.1,. Uzemi a ProsStor. o . v v v e e ¢ o o o ¢ o o v s o s o o 17

2.1.1.2, Vyvo] prostorové koncetrace ekonomické

CIINOBEL . « ¢« & ¢ o v o s o v o 8 m & . s B 21

2.1.2. Obyvatelstvoa pracovni sfly. . . « ¢ ¢ ¢t ¢ ¢ ¢ 2 0 0 o o o & 24

2:1:2:1. Obyvatelgive ; s csunp s oo @9 e 5 5 & ¥ ¥ 8§59 @ @ 24

2:1.,2,2, Praocoviil BLY . o ¢ « wommw s wm oo e w5 ¥ 8 &g w 28

2.1.3. Socidlné-politické podminky . . . . ¢ ¢ ¢ 0 ¢ ¢ ¢ c ¢ ¢ o . 36

9.9 BRONOMICKE PODMINKY .. cnesamisss 586 856 38

3, DYNAMIKA VYVOJE SPOLECENSKYCH PRODUKTU ....... 40

3.1. CELKOVY VYVOJ SPOLECENSKYCH PRODUKTUD...... 41

3.2. VYVOJ VELICIN SPOLECENSKYCH PRODUKTD....... 62

3.3. STRUKTURA VYVOJE SPOLECENSKYCH PRODUKTU ... 76

4. STRUKTURA SPOLECENSKYCH PRODUKTD ... .. R — 87
4.1. ODVETVOVA A SEKTOROVA STRUKTURA

SPOLECENSKYCH PRODUKTD . ....... . ..... . 88

4.2. STRUKTURA PRUOMYSLOVE PRODUKCE..... e eee..104

5. SHRNUTT . . v i i e e e e e e e et e e e e - .. 124

LITERATURA ....... e e e e 129

SEZNAM TABULEK . . o « « c v ¢ s 0902888 ssscwmmevamenessses.s 134



