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Výroba spotřebního zboží není charita
tivní činnost, ale podnikání za účelem 
vytváření zisku. To je v naprostém 
pořádku a nelze proti tomu nic namítat. 
Zajímavé je ovšem sledovat, jakou 
obchodní filozofii jednotliví výrobci volí. 
Snaha zaujmout zákazníky a ve velké 
konkurenci prodat co nejvíce zboží 
vytváří prostor pro značnou kreativitu 
nejen v reklamách, ale také při označo
vání výrobků a cenotvorbě. Leckdy to je 
úplné čarování s pojmy a čísly.

Při přípravě testů do tohoto vydání 
jsme takové „kouzlení“ zaznamenali 
třeba u toaletních papírů. Jde o artikl, 
který pravidelně kupuje snad každý. 
Obchodnické statistiky naznačují, že se 
při výběru řídíme cenou a využíváme 
akční nabídky. Nápomocná nám má být 
povinnost prodejců uvádět vždy nejen 
cenu celého balení, ale také přepočtenou 
cenu za jednu roličku papíru. Žádná 
norma nebo předpis už ale nestanovuje, 
kolik papíru má být na jednu roli použito. 
Výrobci mají zcela volnou ruku ve volbě 
gramáže a vrstev papíru, rozměrů rolí 
i jednotlivých útržků a jejich počtu. 
V regálu vypadají všechny výrobky 
podobně, ale délka návinu na jedné roli 
se podle našich zjištění může u různých 
značek lišit klidně až o 14 metrů. Proto 
jsme do tabulky přidali řádek s přepo
čtem ceny na 10 metrů papíru. Ten staví 
zdánlivou cenovou výhodnost některých 
výrobků do zcela jiného světla.

V zájmu objektivity je ale nutno 
poznamenat, že samotná délka není 
u toaletního papíru vše. Při porovnávání 
kvalit těchto výdobytků civilizace je 
třeba brát v potaz i gramáž, savost či 
pevnost papíru. Velmi zajímavé je také 
nahlédnutí do výsledků stejného testu 
z roku 2018. Devět výrobků prošlo labo
ratoří tehdy i nyní. V průměru se za tu 
dobu zmenšila délka návinu o 3,5 metru 
a v pěti případech klesla i gramáž 
použitého materiálu.
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