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Bouře 
na poli
Zemědělci stupňují své požadavky, vláda 
jim nechce ustoupit. Traktory v ulicích asi 
nejezdily naposledy
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Jak umělá 
inteligence mění 
reklamní byznys
Rychle se rozvíjející infomační 
technologie usnadňují a zlevňují 
přípravu vysoce kvalitních kampaní. 
Co ale teď budou dělat všichni ti kreativci?
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Nechceme 
zůstat v zajetí 
malých čísel
S Jaromírem Císařem a Petrem Michalem 
o cestě k lovebrandu, přeměně české 
„advokátky“ na strategického právního 
poradce i ambici pracovat s nejlepšími 
lidmi

Evropa - 
pevnost luxusu
Sedm z deseti největších firem na světě, 
jež vyrábějí luxusní zboží osobní potřeby, 
sídlí na starém kontinentě. V blízké 
budoucnosti se to zřejmě nezmění

“

21 *
1:1

TI
TU

LN
Í S

TR
A

N
A

* F
O

TO
: M

ic
ha

el
 T

om
eš

 
IN

ZE
R

C
E


